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El texto esta dividido en cuatro partes con una unidad tematica por cada
seccion. Asi, tenemos cuatro problematicas abordadas basicamente en el
texto: ) la cuantificacion de los contenidos programados en la tele- vision
y la medicion de los mensajes de contenido violento que se ofrecen; 2) El
impacto en el receptor del mensaje violento de la television;

3) La relaciones establecidas y determinadas por el mensaje televisivo en
el seno familiar; 4) La lucha social en contra de los intereses
comerciales de la television.

Desde el punto de vista didactico el texto permitiria un debate o un foro de
discusion al interior de un curso, o como bibliografia complementaria para
cualquier alumno en proceso de elaboracion de tesis para la licenciatura de
ciencias de la comunicacion. Esto quiere decir, que el texto no sélo aporta
elementos tedricos, sino fundamentalmente elementos de caracter
metodologico en la medida en que los articulos son resultado de
investigaciones que proponen planteamientos e hipétesis de trabajo, asi
como un sustento conceptual y su uso en la escritura. Otra ventaja
didactica es el panorama bibliografico de los temas tratados in-
dispensables para que un alumno inicie su proceso de investigacion.

En cuanto a la primera problematica destaca la idea segun la cual la
violencia mas eficaz, por invisible, es la simbdlica. En efecto, tanto si
predomina los programas de contenido informativo en un determinado
canal, como si predominan los programas de ficcion, la violencia se
hace presente, ya bien, como un mal que nos ha invadido sin solucion
alguna, como si se ve la cotidianidad como un espacio privado de una
aparente felicidad producida por contenidos que tienen la finalidad de
entretener apelando a los deseos del espectador y no a una critica objetiva
de la situacion actual.
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Lo mas perturbador del segundo apartado es el planteamiento segun el cual, el mensaje
televisivo presenta signos de violencia porque es una expresion de lo social o porque el
mensaje televisivo promueve o crea esta violencia. A favor de la primera lectura de la
violencia televisiva se introduce el concepto de la cultura como espejo y para matizar se
introduce otro concepto mas: “el diamante cultural”, en el cual no sélo se debe distinguir
entre un creador cultural y un receptor cultural, sino también entre un mundo social y un
objeto cultural. Como se ve, el modelo del diamante intenta reproducir la complejidad del
fendmeno televisivo en cuatro puntos cardinales, mientras que el modelo del espejo es
insuficiente en la medida en que no ha logrado desarrollar un concepto adecuado de
cultura y, sobretodo, de cultura de masas.

En el articulo sobre las relaciones entre la nocion de juventud y el concepto de identidad
se plantea un tema muy importante en la teoria actual de la comunicacion. En efecto, alli
se plantea que la nocién cultural de la juventud se asocia en la actualidad con la moda
y, esto quiere decir  fundamentalmente que el mensaje televisivo presenta una
tendencia muy peligrosa en el sentido de que hacer equivaler juventud y moda implica
una superficializacion cultural a través de la dimensién persuasiva del mensaje
televisivo. Esta cultura de la superficialidad da como resultado significados flotantes que
impiden la critica y acentuan el proceso enajenante de un consumismo imparable y
desespiritualizador.



